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Introduction: In economic literature, any deviation of variable values from the long-term trend of 

their expected values is called shock. In a multi-level marketing model, where exogenous factors can 

change the market components (supply and demand), they can change the marketing margin. The 

currency jump at the end of 2016 and the increase in prices during 2017 led to the adoption of a policy 

of preferred currency allocation for the import of basic goods. The policy of allocating foreign 

currency with a preferred rate was implemented from August 2017 by designating 25 items as basic 

goods and with the aim of preventing the increase in the price of basic goods (price stability of basic 

goods). However, according to the report of the Research center of Iranian Islamic consultative 

assembly, the preferred exchange rate allocation policy has not been able to fully achieve the goal of 

price stability of basic goods. Finally, due to the problems in providing preferential currency and 

access to its benefits for the target communities, in May 2020, the preferred currency subsidy for 

imported inputs was removed. In this regard, due to the fact that a significant amount of subsidy was 

paid in the agricultural sector for livestock and poultry inputs, the removal of the preferred currency 

has strongly affected the activity cost of mutton. The destructive effects and economic impulses of 

the Covid-19 epidemic have been revealed in various sectors mutton, including the agricultural sector, 

and have had various consequences. The epidemic of Covid-19 generally affects the agricultural 

sector from two aspects of supply and demand. The lack of access to intermediate inputs and the 

decrease in labor supply due to the illness of the labor force and reduced physical ability, 

unwillingness to do work and the application of quarantine rules will lead to a decrease in production. 

The covid-19 pandemic has affected the agricultural sector not only in terms of supply but also in 

terms of demand. One of the most important effects of the Covid-19 pandemic is the decrease in 

economic growth worldwide. This problem has led to an increase in unemployment and a decrease 

in the purchasing power of people in the society. The present study, the behavior of the marketing 

margin of mutton has been investigated by considering the price risk and eliminating the preferential 

exchange rate and Covid-19 epidemic. 

Materials and Methods: According to the method of Brester and Musick (1995), two patterns of 

farm-wholesale and wholesale (slaughterhouse)-retail marketing margin are estimated 
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simultaneously using the three-stage least squares approach. To estimate the model, monthly time 

series data for the period from April 2014 to January 2022 have been used 

Results and Discussion: The results show the positive effect of Covid-19 on the farm-wholesale 

marketing margin and the wholesale-retail marketing margin. The results also show that the response 

of the farm-wholesale marketing margin and the wholesale-retail marketing margin of sheep meat to 

the Covid-19 epidemic is very insignificant, and despite the impact of the Covid-19 epidemic on the 

supply and demand of products, the final price and foreign trade of products, the margin of sheep 

meat marketing has not changed much. Also, the results show that an increase in the price risk of the 

slaughterhouse causes a significant increase in the farm-wholesale marketing margin, and an increase 

in the retail price risk causes an increase in the wholesale-retail marketing margin.  

Conclusion: Therefore, it can be concluded that mutton marketing agents show risk-averse behavior.  

Which means, if the price risk increases, the marketing margins will increase, too. The high 

concentration of the government on the processing sector, the inability of the private sector to compete 

with this sector and the high sensitivity of the price of slaughterhouse services to the market system 

of consumer inputs are among reasons which have that have caused problems in the structure of 

slaughterhouses in the country. It seems that breaking the monopoly in slaughterhouses and creating 

competition could be a solution solutions for price stability in slaughterhouses in the country. 

Keywords: GARCH model, Farm-Wholesale marketing margin, Wholesale-Retail marketing 

margin, Three-Stage Least Squares (3sls) 
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 چکیده

و    19-گیری کوویدنظر گرفتن ریسک قیمتی، تکانه همهرفتار حاشیه بازاریابی گوشت گوسفند را با در  پژوهش حاضر  

 -دو الگوی حاشیه بازاریابی مزرعه برستر و میوسیک  با توجه به روشدهد.  حذف نرخ ارز ترجیحی مورد بررسی قرار می

استفاده از رهیافت حداقل مربعات سه   با  و  همزمان  صورت  به   فروشیخرده  -(کشتارگاه)   فروشی عمده  و  فروشیعمده

تا دی ماه   1394های سری زمانی ماهانه برای دوره زمانی فروردین شود. جهت برآورد الگو از دادهمی برآورد ای،مرحله

فروشی و حاشیه بازاریابی  عمده  -بر حاشیه بازاریابی مزرعه  19-نتایج بیانگر اثر مثبت کووید.استفاده شده است 1401

فروشی و حاشیه عمده  -واکنش حاشیه بازاریابی مزرعهفروشی است. نتایج همچنین بیانگر آن است که  خرده-فروشیعمده

رغم تاثیر بسیار ناچیز است و علی  19-گیری کوویدفروشی گوشت گوسفند نسبت به همهخرده   -فروشیبازاریابی عمده

بازاریابی   تمام شده و تجارت خارجی محصولات، حاشیهبر عرضه و تقاضای محصولات، قیمت    19-گیری کوویدهمه

دار  دهد افزایش در ریسک قیمتی کشتارگاه سبب افزایش معنینتایج نشان میگوشت گوسفند تغییر چندانی نداشته است.  

افزایش در ریسک قیمتی خردهعمده  -در حاشیه بازاریابی مزرعه افزایش در حاشیه بازاریابی فروشی و  فروشی سبب 

 ریسک رفتاری   گوسفند، گوشت  بازاریابی فعالان که  گرفت  نتیجه توانز این رو، میشود. افروشی میخرده -فروشیعمده

. برای افزایش حاشیه بازاریابی خواهیم بود به  منجر قیمت ریسک افزایش  صورت در  یعنی. دهندگریز را از خود نشان می

های دام،  های دام با قیمت مناسب، حمایت از تولید داخلی نهادهن نهادهمدیریت ریسک قیمت و حفظ حاشیه بازاریابی، تأمی

ها یا استفاده از  تخصیص تسهیلات بانکی با شرایط مناسب به دامداران، بیمه برای پوشش ریسک نوسانات قیمت نهاده

 شود. قراردادهای آتی و بهبود زنجیره تأمین برای کاهش هزینه تولید پیشنهاد می

فروشی،  عمده  -فروشی، حاشیه بازاریابی مزرعهخرده  -فروشی  حاشیه بازاریابی عمده،  GARCHالگوی  :  کلیدیواژگان  

 ای.حداقل مربعات سه مرحله

 

 مقدمه 

توجه به اهمیت پروتئین در تغذیه و جایگاه گوشت در  با  

مردم،   سلامتی  حفظ  در  آن  اهمیت  و  تغذیه  هرم 

محصولات گوشتی همواره سهم بزرگی در سبد مصرفی  

اغلب سال ها در  خانوارها داشته است به طوری که در 

بیش آشامیدنی،  و  خوراکی  اقلام  کل  بین  از  سهم  ترین 

انواع گوشت است. گوشت در بین  هزینه خانوار متعلق به  

  در سالهای خوراکی و دخانی خانوارهای ایرانی  هزینه

خانوارها را تشکیل داده    هاىنهیدرصد هز   7/20،  1401

( ایران  است  آمار  (. سهم گوشت گوسفند و  2022مرکز 

https://doi.org/10.22034/as.2024.62785.1749
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گوساله از هزینه خوراکی و آشامیدنی خانوارهای شهری 

بوده    3/10و    9/10به ترتیب    1401و روستایی در سال  

 (. 2022مرکز آمار ایران است )

آمده است.    (1شکل )مصرف سرانه گوشت گوسفند در  

کیلوگرم    24/6مصرف سرانه گوشت گوسفند در ایران از  

کاهش    2020در سال  کیلوگرم    61/3به    1992در سال  

است   کشاورزی )یافته  و  خواربار  و سازمان   1سازمان 

اقتصادی  توسعه  و  بر  2021  2همکاری  آ(.  مار  اساس 

کشاورزی و  خواربار  و    سازمان  همکاری  سازمان  و 

اقتصادی، سهم گوشت گوسفند در مصرف کل   توسعه 

روندی کاهشی   2020-1992گوشت ایران در بازه زمانی  

از   گوسفند  که سهم گوشت  به طوری  است،    25داشته 

کاهش   2020درصد در سال    6به    1992درصد در سال  

و   خواربار  سازمان  گزارش  براساس  است.  یافته 

از   جهان  در  گوسفند  گوشت  تولید    43/15کشاورزی، 

در سال   تن  تن در سال    4/16به    2020میلیون  میلیون 

براساس طرح آمارگیری کشتار  افزایش یافته است.    2021

میزان تولید گوشت گوسفند در  های کشور،  دام کشتارگاه

هزارتن گزارش شده است که    255در ایران    1401سال  

سال   به  داشته    7افزایش    1401نسبت  )مرکز  درصدی 

ایران   تولید(2022آمار  اهمیت  به  توجه  با  بنابراین   . 

غذایی   سبد  در  گوشت  بالای  سهم  و  گوسفند  گوشت 

می گوسفند  گوشت  قیمت  نوسان  رفاه  تواند  خانوار، 

  توجهی کنندگان و تولیدکنندگان را به مقدار قابل  مصرف

تولیدکنندگان فشار شدیدی را بر    تحت تاثیر قرار دهد و 

 کنندگان وارد نماید. و مصرف

 
Figure 1- Per capita consumption of Mutton and Veal in the period 1992-2020 

 

تمامی گفت  مواتوان  تکانه  با  نوعی  به  اقتصادها  جه  می 

ادبیات  هستند.   مقادیر  در  انحراف  هرگونه  اقتصادی، 

آن انتظاری  مقادیر  بلندمدت  روند  از  تکانه  ها،  متغیرها 

در یک الگوی  .  (2019)محمدی و همکاران    شودنامیده می

-زا بتوانند مؤلفهبازاریابی چند سطحی که عوامل برون

می دهند،  تغییر  را  تقاضا(  و  )عرضه  بازار  توانند  های 

   (.1991ی و)هالو حاشیه بازاریابی را تغییر دهند 

خروج آمریکا از برجام منجر برهم خوردن تعادل بازار  

  هایی که در نرخرود نوسانارز در کشور شد. انتظار می

 
1 Food and Agriculture Organization 

می رخ  قیمتارز  بر  اثرگذاری  طریق  از  ابتدا  های دهد، 

ها  کالاهای صادراتی و وارداتی، در تغییر و نوسان قیمت

های مختلف اثرگذار باشد. بروز جهش ارزی در  در بخش

سال   قیمت  1396اواخر  افزایش  سال  و  طی  ،  1397ها 

برای   ترجیحی  ارز  تخصیص  سیاست  اتخاذ  به  منجر 

واردات کالاهای اساسی شد. سیاست اختصاص ارز با 

ماه   مرداد  از  ترجیحی  تعیین    1397نرخ  کالا    25با  قلم 

لوگیری از افزایش  عنوان کالاهای اساسی و با هدف جبه

به  اساسی(  کالاهای  قیمت  )ثبات  اساسی  کالاهای  قیمت 

2 Organisation for Economic Co-operation and Development 
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های  اما بر اساس گزارش مرکز پژوهش اجرا گذاشته شد.

مجلس سیاست تختصیص نرخ ارز ترجیحی نتوانسته به  

محقق  را  اساسی  کالاهای  قیمت  ثبات  هدف  کامل  طور 

مشمول   کالاهای  قیمت  شاخص  که  طوری  به  سازد. 

کننده، از اسفند  دریافت نرخ ارز در شاخص قیمت مصرف

درصد    53در حدود    1397تا بهمن ماه    1396ماه سال  

  73درصدی در کنار رشد    53رشد داشته است. این رشد  

درصدی    85کننده و رشد  درصدی شاخص قیمت مصرف

( دارد  قرار  غیرمشمول  کالاهای  مرکز  شاخص 

مجلسپژوهش به  2019  ،های  توجه  با  نهایت  در   .)

مشکلاتی که در جهت تأمین ارز ترجیحی و نیز دسترسی  

به منافع آن برای جوامع هدف وجود داشت در اردیبهشت  

های وارداتی حذف  یارانه ارز ترجیحی نهاده  1401سال  

شد. در این راستا با توجه به آنکه حجم قابل توجهی از  

نهاده های دام و طیور  یارانه در بخش کشاورزی برای 

می پرداخت  سویا  کنجاله  و  دانه  جو،  ذرت،  شد،  شامل 

شده   تمام  قیمت  بر  شدت  به  ترجیحی  ارز  حذف 

است گذاشته  اثر  پروتئینی  زاده  بان )شع  محصولات 

  (. 2022و همکاران خوشرودی 

  19-کووید  گیری همه  اقتصادی  هایتکانه  و  مخرباثرات  

  آشکار  کشاورزی   بخش  جمله   از   مختلف  هایبخش  در

مختلفی  و  شده که  است.    داشته  را  پیامدهای  به طوری 

دست رفتن مشتریان به دلیل    کاهش درآمد و تولید و از 

ه شدن مرزها برای  های بهداشتی در داخل و بستهقرنطین

تحت   را  کشاورزان  کار  و  کسب  محصولات  صادرات 

بخش فعالان  و  است  داده  قرار  در    تاثیر  را  کشاورزی 

زمینه تولید و فروش محصولات با مشکلات روبرو کرده  

شواهد آماری حاکی از آن است که بخش مصرف  است.  

ترتیب  و صادرات محصولات کشاورزی و غذا در ایران به

درصد از ارزش خود را از    10درصد و    8/7در حدود  

در    1398دست بدهند که میزان خسارت آن در اسفندماه  

می  3950حدود   برآورد  تومان  )مرکز    شودمیلیارد 

کوویدهمه    (.  2019های مجلس،  پژوهش به    19-گیری 

طور کلی از دو جنبه عرضه و تقاضا بر بخش کشاورزی  

است موسوی    اثرگذار  و  عدم    (. 2022)دادورخانی 

ها  های واسطه مانند کود، بذر و آفتکشدسترسی به نهاده

نیروی کار به دلیل بیمار  در سطح مزرعه و کاهش عرضه  

شدن نیروی کار و کاهش توانایی فیزیکی، عدم تمایل به  

انجام کار و اعمال قوانین قرنطینه، کاهش تولید را در پی  

همه باشد.  کوویدداشته  زمینه    19-گیری  در  تنها  نه 

اثر   کشاورزی  بخش  بر  نیز  تقاضا  بعد  از  بلکه  عرضه 

  - گیری کوویدترین اثرات همهگذاشته است. یکی از مهم

این    19 است.  جهان  سراسر  در  اقتصادی  رشد  کاهش 

مسئله منجر به افزایش بیکاری و کاهش قدرت خرید افراد  

است. شده  شروع  جامعه  با  دیگر،  طرف  گیری  همهاز 

در جهان، بسیاری از کشورها مرزهای خود    19-کووید

های  اند یا در مسیر صادرات و واردات محدودیترا بسته

اع کردهجدی  محصولات  اند.  مال  واردات  کاهش 

های اولیه همچون خوراک دام  کشاورزی و همچنین نهاده

  به افزایش   های واردات، منجرو طیور به دلیل محدودیت

قیمت  فروشی خرده  هایقیمت میو  مزرعه  -های سطح 

کشورهای    توسط  کالاها  واردات  شود. همچنین ممنوعیت 

  ضمن  .یابدمی  کاهش  زیادی  میزان  به  صادرات  مختلف

  کشاورزی   محصولات  از  بخشی  زدگی  پس  اینکه

  قیمت   افت   داخلی، موجب  بازار  به   آن   و عرضه   صادراتی 

همکاران    شودمی   کشور  در   محصولات  این و  )هیرونن 

زیربخش(.  2021 شرایط  در  خاطر  به  کشاورزی  های 

ها و نوسانات قیمت، نامساعد آب و هوایی، شیوع بیماری

قطعیت   عدم  و  میریسک  وجود  و  )قهرمان   آید به  زاده 

ودن حاشیه بازاریابی  بررسی علل بالا ب (.  1402همکاران  

تواند ناشی از وجود ریسک قیمتی  گوشت گوسفند که می

و حذف نرخ ارز    19  -گیری کوویدو یا تکانه ناشی از همه

های بازار )عرضه و تقاضا( ترجیحی که ممکن است مؤلفه

گذاران، تولیدکنندگان را تغییر دهند، باشد برای سیاست

مصرف  ریسکو  است.   عاملی  قیمتی   کنندگان ضروری 

  یک   مثال،  برای.  است  مؤثر  بازاریابی  حاشیه  بر  که  است

  رایج  قیمت  یک  با  مزرعه  از   را  کالایی  است  ممکن   فراور

محصول   درباره  اما  کند،  خریداری  مشخص   قیمت 
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  برای   ریسک  باشد.  نامطمئن  فروخت،  خواهد   فراوری که

  این  به.  است  هزینه  یک   مانند  ریسکگریز،   تولیدکنندگان

  حاشیه   ریسک قیمت،  در   افزایش  که   میرود  انتظار  ترتیب،

(.  2003)تومک و رابیسنسون    دهد  افزایش  را  بازاریابی

و    عرضه  طرف  متغیرهای  اثر  چگونگی  بررسی  چه  اگر

حاشیه  بازاریابی  مختلف  سطوح  در  قیمت  و  تقاضا   بر 

 اطمینان  عدم  شرایط   در  اما  است،  اهمیت  حائز  بازاریابی

 متغیر  این  نمودن  ریسک، لحاظ  از  بالایی  سطوح  وجود  و

بازاریابی  رفتار  بررسی   در به   کمک   حاشیه    زیادی 

تعدیل    برای  مناسب،  چارچوبی  تدوین  و   الگو  بهتر  تصریح

  تا  گوشت  بازار   عاملان  گیری تصمیم  .است  متغیر   این   آثار

انتظارات  حدودی  درباره  براساس    آتی  قیمتهای  آنها 

 موجب  انتظاری  شرایط  تحقق  عدم  و  گرفته   شکل

  سطوح   در   قیمتها  و  عرضه  چرخه  بر  ریسک  اثرگذاری

(.  2009همکاران  میشود )شهبازی و    بازاریابی  مختلف

نقش   قیمتی،  ریسک  مقابل  در  بازاریابی  عاملان  رفتار 

تصمیم در  اعتقاد  گیریمهمی  به  دارد.  اقتصادی  های 

فروشی مواد غذایی  خرده  - حاشیه مزرعه  1975گاردنر  

های بازاریابی است. برارسن و  متأثر از رفتار این بنگاه

( بازاریابی 1985همکاران  الگوی  براساس  گاردنر    ( 

به    (1975) منجر  قیمت  ریسک  افزایش  که  دادند  نشان 

می گندم  صنعت  در  بازاریابی  حاشیه  شود.  افزایش 

بازاریابی   تأثیرپذیری    ریسک   از   قرمز   گوشت  حاشیه 

  شکاف انتقال به منجر بازاریابی، سطوح  از  یک  هر قیمتی 

  قدرت   نهایت  در   و  شده   نهایی  کنندهمصرف   به   قیمتی 

 دهد.  می  کاهش را  کننده مصرف  خرید

به دلیل اهیمت تولید گوشت گوسفند و سهم بالای آن در  

سبببد مصببرفی خانوار، شببکاف زیاد قیمتی در سببطوح 

کننده )زیاد بودن حاشیه بازاریابی( تولیدکننده و مصرف

و عدم رضبببایت هر دو، تدوین یک متدولومی مناسبببب  

ی  های قیمتی ناشب برای ارزیابی اثر ریسبک قیمت و تکانه

نرخ    19-گیری کوویبداز همبه بر  ارز ترجیحی  و حبذف 

 حاشیه بازاریابی ضروری است. 

در زمینه بررسبی حاشبیه بازاری با لحاظ ریسبک قیمتی،  

های چندی صورت گرفته است. فامینو و لابسچر ارزیابی

( الگوی حاشببیه نسبببی را با اضببافه کردن معیار  1991)

مطبالعبه کبه ببا ریسبببک قیمبت گسبببترش دادنبد. نتبایج این  

( بر روی  1988دسبببامبر    -1982هبای مباهبانبه )می  داده

دهد که نشببان میذرت در آفریقای جنوبی انجام شببده،  

تر همراه  ریسببک قیمتی بالاتر با حاشببیه بازاریابی بیش

دهد نشبان می(  1995مطالعه  برسبتر و میوسبیک )  اسبت.

که ریسببک قیمتی با حاشببیه عمده فروشببی و حاشببیه  

کشبش دارد. شبهبازی و فروشبی رابطه مثبت و بیخرده

عوامبل مؤثر بر حباشبببیبه ببازاریبابی در    (2009همکباران )

فروشبی  خرده -کشبتارگاه و کشبتارگاه -سبطوح مزرعه

گوشبت گاو و گوسبفند را با در نظر گرفتن اثر ریسبک و 

  1383-1377رفتبار ریسبببکی قیمبت برای دوره زمبانی  

د کبه کشبببش مورد ارزیبابی قرار دادنبد. نتبایج نشبببان دا

فروشبی نسببت متغیر ریسبک قیمت در کشبتارگاه و خرده

 -کشببتارگاه و کشببتارگاه-به حاشببیه بازاریابی مزرعه

و   78/1و    51/0ت گاو فروشی به ترتیب برای گوشخرده

بوده اسبت.    54/0و    03/0به ترتیب برای گوشبت گوسبفند 

حاشبیه بازاریابی خرما   (2016شبهیکی تاش و همکاران )

اس اجزای سببب بر او    1391-1361برای دوره زمبانی  ا  ر

نعت فرآوری، انحراف قیمت انحصار چند صهزینه نهایی  

مورد   به خرید و ریسبببک قیمت محصبببول  جانبه فروش

ند. بررسبی اثر ریسبک قیمتی بر حاشبیه  ارزیابی قرار داد

بازاریابی نشببان داد که در صببورت ثابت بودن سببایر 

حاشبببیه عوامل یک درصبببد افزایش در ریسبببک قیمتی،  

 د افزایش خواهد داد.   درص  07/0بازاریابی را حدود  

  قیمت   اهمیت  به  توجه  و با  19  -گیری کوویدپس از همه

کشاورزی   قیمت   و   کشاورزان  درآمد  برای   محصولات 

تغییرات  مصرف  خرید   قدرت  برای   غذایی   مواد کنندگان، 

قیمت مواد غذایی و محصولات کشاورزی باعث نگرانی 

گذاران کشورهای با درآمد پایین و متوسط است سیاست 

با توجه به اهمیت ضرورت  .  (2021)هیرونن و همکاران  

، هیرونن و همکاران  19  -گیری کووید توجه به تاثیر همه
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(2021( همکاران  و  لاسک  و  تاثیر  2021(  بررسی  به   )

بازاریابی محصولات کشاورزی    19  -کووید بر حاشیه 

( همکاران  و  هیرونن  تأثیر   (2021پرداختند.  بررسی    به 

)گوجه  19-کووید سبزیجات  بازاریابی  فرنگی، برحاشیه 

  مزرعه   کلم( در کشور اتیوپی در سطح  پیاز، فلفل سبز و

نتایج نشان داد که حاشیه عمده   فروشی پرداختند.خرده  و

  19-گیری کوویدهمه  طول فرنگی و کلم در فروشی گوجه

معنی صورت  در  به  تغییر  ولی  کرده  پیدا  افزایش  دار 

دار  فروشی پیاز و فلفل سبز معنیحاشیه بازاریابی عمده

فرنگی و  فروشی گوجهنبوده است. همچنین حاشیه خرده

فروشی کلم و فلفل  دار و حاشیه خردهپیاز کاهش معنی

معنی افزایش  همکاران  سبز  و  است. لاسک  داشته  داری 

ای این موضوع را که چگونه اختلالات  در مطالعه  (2021)

در فرآوری گوشت حاشیه    19-گیری کوویدناشی از همه

را آمریکا  تاثیر    بازاریابی گوشت گاو و خوک در  تحت 

می میقرار  نشان  نتایج  کردند.  بررسی  با  دهد،  که  دهد 

کاهش )افزایش( توان عملیاتی در فرآوری گوشت نسبت 

 یابد.  به سال قبل حاشیه بازاریابی کاهش )افزایش( می

در هیچ یک از  دهد که  ی تحقیق نشان میبررسی پیشینه

مطالعات صورت گرفته در داخل کشور، نحوه اثرگذاری  

و حذف نرخ ارز ترجیحی بر حاشیه   19-گیری کوویدهمه

در   همچنین  است.  نگرفته  قرار  بررسی  مورد  بازاریابی 

دو   تنها  کشور،  داخل  در  گرفته  صورت  مطالعات  بین 

( همکاران  و  شهبازی  و    (  2009مورد  تاش  شهیکی  و  

به بررسی تاثیر ریسک قیمت بر حاشیه    ( 2016همکاران )

تحلیل  حاضر،  پژوهش  در  پرداختند.    عوامل   بازاریابی 

  کشتارگاه   -  مزرعه   سطوح  در   بازاریابی   حاشیه  بر  مؤثر

  صورت  گوسفند   گوشت  فروشی برایخرده  -کشتارگاه  و

  در   ریسکی   رفتار  و   ریسک  اثر   بر  دال   شواهدی   تا  گرفته، 

با  آید  فراهم  گوسفند  گوشت  بازاریابی  مختلف  سطوح  .

می تحقیق  پیشینه  که  بررسی  رسید  نتیجه  این  به  توان 

بررسی   قیمتاثر  برای  بازاریابی    ریسک  حاشیه  بر 

  فروشی خرده  -کشتارگاه  و   کشتارگاه  -  مزرعه  سطوح

 
1 Relative Price Spread Model 

کرد.   می استفاده  میوسیک  و  برستر  الگوی  از    از توان 

گوشت    حاشیه بازاریابی  تحلیل  و  بررسی   در  دیگر  سوی

  19-گیری کوویدآن همه  بر  مؤثر  عوامل  تعیین  و  گوسفند

  گرفت. قرار  نظر مد  و حذف نرخ ارز ترجیحی نیز 

 

 ها مواد و روش

بخش    به  توجه  با  در  قیمت  و  تولید  نوسانات  وجود 

اهمیت و  گوسفند  قیمت   کشاورزی    برای   گوشت 

کنندگان و همچنین  مصرف  خرید  قدرت  و  تولیدکنندگان

گوشت   قیمت  تغییرات  از  کشور  سیاستگذاران  نگرانی 

حذف نرخ ارز ترجیحی،   و  19-گیری کوویدناشی از همه

حاشیه بازاریابی گوشت گوسفند  رفتار  پژوهش حاضر  

و رهیافت   1را با استفاده از الگوهای شکاف قیمت نسبی

مرحله سه  مربعات  داده    2ایحداقل  قرار  بررسی  مورد 

نسبی  الگوی   است. قیمت    با  را   هاقیمت  ارتباط  شکاف 

  بازاریابی  نهاده  قیمت  و  محصول  قیمت  تغییرات  به   توجه

 تقاضا   انتقال منحنی  رو،  این  از  .است  داده   قرار  تاکید  مورد

  حاشیه  مزرعه،   سطح   در  عرضه  یا   خردهفروشی   سطح  در

  سطح   در  قیمت  یا  محصول  مقدار  تغییرات  طریق  از  را

 نظریات  براساس.  دهدمی  قرار   تأثیر   تحت  خردهفروشی 

 منجر  که   مزرعه  سطح  در   محصول  افزایش   نئوکلاسیکها،

  هزینههای  در  افزایش  و  مزرعه  سطح  در   قیمت  کاهش  به

  را  مزرعه  سطح   در   قیمت   است   ممکن  که   بازاریابی   نسبی

  و   افزایش، دهد  را  فروشیخرده   سطح  در  قیمت  یا  کاهش

داشته  در  را  شده  یاد   مورد   دو   از  ترکیبی   یا   باشد،   پی 

  سوی  میدهد. از کاهش را خردهفروشی-مزرعه حاشیه 

  نسبی   هزینههای  یا  محصول   مقادیر   در   افزایش  دیگر، 

میشود    بازاریابی   افزایشحاشیه  به  منجر  بازاریابی،

با توجه به روش برستر و  (.  2009)شهبازی و همکاران 

  - که دو الگوی حاشیه بازاریابی مزرعه  ( 1995میوسیک )

فروشی  خرده  -فروشی )کشتارگاه(فروشی و عمدهعمده

حداقل   رهیافت  از  استفاده  با  و  همزمان  صورت  به 

مرحله سه  میمربعات  برآورد  الگوی  ای،  ابتدا  شود، 

2  Three-Stage Least Squares (3sls) 
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رابطه  فروشی به صورت  عمده  -حاشیه بازاریابی مزرعه

 شود: تبیین می (1)

[1 ] 𝑀𝐹𝑊 = 𝛼0 + 𝛼1𝑃𝑤 + 𝛼2𝑃𝑤𝑄𝑅 + 𝛼3𝐾
+ 𝛼4𝑅𝑊 + 𝛼5𝐷𝑐𝑜𝑣

+ 𝛼6𝐷𝑒𝑥𝑐ℎ + ∑ 𝜆𝑖𝐷𝑖

12

𝑖
 

 

بالا   رابطه  در  سطح  𝑀𝐹𝑊که  در  بازاریابی  حاشیه   ،

 𝑄𝑅قیمت در سطح کشتارگاه،   𝑃𝑤فروشی،  عمده  -مزرعه

تولید شده،   )کشتار(،    𝐾مقدار  بازریابی  هزینه  شاخص 

𝑅𝑊    ،کشتارگاه سطح  در  قیمتی    𝐷𝑐𝑜𝑣ریسک 

متغیر موهومی برای   𝐷𝑒𝑥𝑐ℎ ،19-متغیرموهومی کووید

متغیرهای موهومی برای     𝐷𝑖حذف نرخ ارز ترجیحی و  

حاشیه   بر  )ماهانه(  فصلی  تغییرات  گرفتن  نظر  در 

زیر   متغیرهای  همچنین  است.  سطح  این  در  بازاریابی 

سطح   در  بازاریابی  حاشیه  تغییر  چگونگی  تعیین  برای 

گرفته  خرده  -فروشیعمده قرار  استفاده  مورد  فروشی 

 است. 

[2 ] 𝑀𝑊𝑅 = 𝛽0 + 𝛽1𝑃𝑅 + 𝛽2𝑃𝑅𝑄𝑅 + 𝛽3𝐻 + 𝛽4𝑅𝑅

+ 𝛽5𝐷𝑐𝑜𝑣 + 𝛽6𝐷𝑒𝑥𝑐ℎ

+ ∑ 𝜆𝑖𝐷𝑖

12

𝑖
 

بالا رابطه  در  سطح  ،  𝑀𝑊𝑅  که  در  بازاریابی  حاشیه 

سطح    𝑃𝑅،  فروشیخرده  -فروشیعمده در  قیمت 

شاخص هزینه از    𝐻مقدار تولید شده،    𝑄𝑅،  فروشیخرده

خردههعمد سطح  تا  )کشتارگاه(    𝑅𝑅فروشی،  فروشی 
خرده سطح  در  قیمتی  متغیر     𝐷𝑐𝑜𝑣 فروشی،  ریسک 

موهومی برای حذف   متغیر   𝐷𝑒𝑥𝑐ℎ،  19-موهومی کووید

متغیرهای موهومی برای در نظر   𝐷𝑖  نرخ ارز ترجیحی و 

متغیر    گرفتن تغییرات ماهانه بر حاشیه بازاریابی است.

𝐷𝐶𝑂𝑉   نظر   در   19-کووید  برای   موهومی  متغیر  عنوانبه  

   سالاسفند    ماه  برای   متغیر  این  یعنی  است،  شده  گرفته

-ماه  برای  و  یک  مقدار  1399های سال  و تمام ماه  1398

  ی موهوم  ریمتغ.  شد   گرفته  نظر  در  صفر  مقادیر   دیگر  ایه

𝐷𝐸𝑋𝐶    است  شده   لحاظ  حذف نرخ ارز ترجیحی  ی برا نیز  

  1401اردیبهشت ماه تا دی ماه سال     یبرا  آن  مقدار  که

همچنین یک    .است  صفر  گرید  یهاماه  یبرا  و  یک  برابر

فصلی   تغییرات  آثار  دادن  نشان  برای  موهومی  متغیر 

  برابر اسفند    ماه  یبرا  آن  مقدار  کهمدنظر قرار گرفته شده  

برای استخراج    .است  سال صفر  گرید  یهاماه  یبرا  و  یک

  فروشیدر سطوح کشتارگاه و خرده متغیر ریسک قیمتی

نظر گرفتن درجات مختلف   با در  های  ، مدلqو    pابتدا 

به  ARIMAمختلف   توجه  با  نهایت  در  و   برآورد 

(،  الگوی مناسب  SBCشوارتز بیزین )  های آکائیک ومعیار

در ادامه به منظور اطمینان از ثابت بودن  .  شودانتخاب می 

)اثر   خطا  جمله  واریانس  بودن  متغیر  یا  از  ARCHو   )

می استفاده  وایت  ضریب  نهایت آزمون  در  شود. 

الگوهای  مناسب  از  مدل  و    GARCHترین  توضیح  جهت 

میمدل انتخاب  نوسانات  از    شود.سازی  استفاده  با 

بالا  هر یک از روابط    ایرهیافت حداقل مربعات سه مرحله

 . گرددمیبرآورد 

  لاشه   فرآوری در  نیز هاکشتارگاه موارد،  از  بسیاری  در  

  شرکت   یک   بنابراین، .  دارند  نقش  مصرفی   محصول   یک  به

  و   فروشیعمده  -مزرعه  حاشیه   تعیین  در  است  ممکن

بنابراین  .  باشد  داشته  نقش  فروشیخرده  -فروشیعمده

 شده  مشخص  حاشیه  هایمدل  بین پسماند    ممکن است،

)  در )1روابط  و  داشته   همبستگی  همزمان  (  2(    وجود 

 یکسان  روابط  در   برونزا   متغیرهای  اینکه   به   توجه  با.  باشد

های  تخمین  سیستمی،  رویکرد  از  استفاده  با  نیستند،

میوسیک    آیدمی  دست  به  کارایی و  به   (.1995)برستر 

درون آزمون  درونمنظور  متغیرهای  بودن  )اریب  زا  زا 

می استفاده  هاسمن  ازمون  از  آزمون  همزمانی(  شود. 

دهد که لازم است از رویکرد  زایی هاسمن نشان میدرون

این   برای  استفاده شود.   معادلات همزمان برای تخمین 

شود. بدین طریق  منظور دو معادله رگرسیون برآورد می

شود  که در معادله رگرسیون اول متغیری که تصور می

زا و ابزاری  روی همه متغیرهای برون  زا است بر درون

می و  رگرس  استخراج  رگرسیون  این  پسماند  و  شود 

ای شود. در مرحله دوم، معادله مدنظر )معادلهذخیره می

شود( را  زایی متغیر مورد نظر در آن آزمون میکه درون

دست به  پسماند  شامل  به    که  اول  رگرسیون  از  آمده 
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می برآورد  است،  توضیحی  متغیر  یک  در  عنوان  شود. 

تصمیم قاعده  اگر  نهایت  که  است  صورت  بدین  گیری 

برآورد   در  )پسماند(  جدید  توضیحی  متغیر  این  ضریب 

معنی  آماری  لحاظ  از  دوم  به  مرحله  امر  این  باشد،  دار 

برای   هاسمن  آزمون  است.   همزمانی  وجود  معنای 

در  درون گوسفند  گوشت  کشتار  سطح  در  قیمت  زایی 

( درون1رابطه  و  خردهزایی  (  گوشت  قیمت  فروشی 

 شود.  ( استفاده می2گوسفند در رابطه )

های مطالعات تجربی حاکی از آن اسببت که اغلب سببری

  ندباشبب زمانی اقتصببادی دارای رفتار فصببلی متغیر می

و بیشبتر از فرآیند روند    (2004)برنداسبترا  و همکاران 

تصبببادفی و یبا فرآینبد فصبببلی تصبببادفی نبامبانبا تبعیبت 

شبناسبایی وجود فرآیند (.  1993)بولیو و مایرن نمایند می

تصببادفی نامانا در سببری زمانی از دو طریق بررسببی  

( و انجام  SACF)  1ظاهری نمودار خودهمبسببتگی نمونه

 پذیر است. آزمون ریشه واحد فصلی امکان

توان  نمی SACFبا قضببباوت ظاهری بر اسببباس رفتار  

درجببه  ایسبببتببایی و  مورد وضبببعیببت  قبباطع در  بطور 

گیری متغیرها اظهار نظر نمود زیرا اسببتفاده از تفاضببل

گیری فصبلی تلویحا به معنی پذیرش فر  وجود  تفاضبل

های واحد فصببلی در سببری زمانی بوده در  تمام ریشببه

حالی که ممکن اسبت سبری زمانی تنها دارای یک یا چند 

ریشه واحد فصلی باشد و استفاده از تفاضلگیری فصلی 

برنداسبترا  و منجر به تفاضبل گیری بیش از حد گردد )

(. برای رفع این مشکل هیلبرگ و همکاران 2004همکاران 

آزمون آماری را پیشنهاد نمودند و برای اولین بار از آن 

این آزمون  ماهه استفاده کردند.های فصلی سهبرای داده

هبای زمبانی  برای سبببری   (1993بولیو و مبایرن )  بعبدا

 𝑋𝑡ماهانه نیز بسبط داده شبد. بر اسباس این رهیافت، اگر  

سبببری زمبانی مورد نظر بباشببببد کبه از طریق فرآینبد  

 گردد:خودرگرسیونی ماهانه زیر ایجاد 

[3 ] 𝜑(𝐿)𝑋𝑡 = 𝜇𝑡 + 𝜀𝑡 

 
1  Sample autocorrelation function 

آن    که جمله  𝜑(𝐿)در  چند  درجه  یک  از   ،  12ای 

(𝜑(𝐿) = 1 − 𝐿12)    ،𝐿  ای، و  عملگر وقفه𝜀𝑡    یک فرآیند

همچنین   است.  سفید  صورت  𝜇𝑡نوفه  𝜇𝑡  به  = 𝛼 +

𝛽𝑡 + ∑ 𝛿𝑠𝐷𝑠,𝑡
12
𝑠=1    شود و شامل عر  از  تعریف می

 ( ) αمبداء  ماهانه 𝑡(، روند خطی  ( و متغیرهای موهومی 

(𝐷𝑠,𝑡می جمله(  چند  عبارت    12دارای    𝜑(𝐿)ای  باشد. 

باشد )بولیو و  ( می4و به صورت رابطه )ریشه مشخصه  

 (  1993مایرن 

[4 ] )3(
2

1
);3(

2

1
);31(

2

1
);31(

2

1
;;1 iiiii −−

 
 

( را جهت آزمون فرضببیه وجود  5رابطه )بولیو و مایرن 

 اند.های واحد فصلی و غیرفصلی ارائه نمودهریشه

[5 ] 
(1 − 𝐿12)𝐴𝑡 = 𝛼 + ∑ 𝛿𝑠

11

𝑠=1

𝐷𝑠,𝑡 + 𝛽𝑡 + ∑ 𝜋𝑖

12

𝑖=1

𝑦𝑖,𝑡−1

+ ∑ ∅𝑗

𝑃

𝑗=1

(1 − 𝐿12)𝐴𝑡−𝑗 + 𝜀𝑡  

( جهت تأمین خصببوصببیت  4درجه تعمیم معادله )  pکه  

های خطی تبدیل 𝑦𝑖,𝑡و   نوفه سببفید اجزای اخلال معادله،

هسببتند که در هر یک از آنها یکی   𝐴𝑡های  از مقادیر وقفه

هبای واحبد در فراوانی مورد نظر حفظ و بقیبه  از ریشبببه

 اند.  ها حذف شدههای واحد در سایر فراوانیریشه

( می4معادله  را  مؤلفه(  لحاظ  با  قطعی  توان  های 

نظیرعر  از مبدأ، روند و متغیرهای موهومی بسط داد  

 وقفه تعداد تعیین از سپ   (.2018زاده و همکاران  )قهرمان 

)  ،بهینه مربعات 4معادله  حداقل  روش  از  استفاده  با   )

می برآورد  معنی معمولی  پارامترهای  شود؛ سپس  داری 

𝜋𝑖  آماره آزمون  توسط  می  Fو    tهای  شوند.  ارزیابی 

های واحد در فراونی صفر و  جهت آزمون وجود ریشه

𝜋های عدم   ، فرضیه𝐻𝑘0: 𝜋𝑘 = 0  𝑓𝑜𝑟 𝐾 = ، به  1.2

گزینه   فرضیه  برابر  در  جداگانه  :𝐻𝑘1طور  𝜋𝑘 <

0  𝑓𝑜𝑟 𝐾 = آماره    1.2 از  استفاده  طرفه    tبا  یک 

می ریشهسنجیده  وجود  آزمون  برای  واحد  شوند.  های 

فرضیه مرکب،  عدم   فصلی  :𝐻𝑘0های  𝜋𝑘 = 𝜋𝑘+1 =

0  𝑓𝑜𝑟 𝐾 = بر    3.5.7.9.11 مبنی  گزینه  فرضیه  برابر  در 
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صفر   مخالف  فصلی  واحد  ریشه  یک  حداقل  وجود 

(𝐻𝑘0: 𝜋𝑘 = 𝜋𝑘+1 ≠ 0  𝑓𝑜𝑟 𝐾 = استفاده  3.5.7.9.11 با   ،)

𝜋3های عدم  شود. فرضیهتست می   Fاز آماره آزمون   =

𝜋4 . 𝜋5 = 𝜋6 . 𝜋7 = 𝜋8 . 𝜋9 = 𝜋10 . 𝜋10 = 𝜋11 = به    0 و 

های  ترتیب دلالت بر وجود ریشه واحد در فراوانی
2


 

)چهارماهه(،  
3

2
    ،)ماهه )سه 

3


    ،)ماهه )شش 

6

5
    و ماهه(  نیم  و  )دو 

6


  (12   )سالانه یا  ماهه 

در سری    𝐹𝑘.𝑘+1و    𝑡𝑘های  دارند. عدم رد هر یک از آماره

فراوانی    𝐴𝑡زمانی   آن  در  واحد  ریشه  وجود  معنی  به 

می از  خاص  ریشه  این  نمودن  خارج  برای  لذا  و  باشد 

تفاضلگیری متناظر آن از جدول   بایستی از فیلتر  سری 

نمود1) استفاده  فرانسیس   (  و  در  (2005)رودریگز   .

صورت ظاهر شدن ریشه واحد در بیش از یک فراوانی  

گیری مربوطه  بایست از حاصلضرب فیلترهای تفاضلمی

ی سری زمانی هادادهجهت برآورد الگو از  استفاده کرد.  

  1401تا دی ماه    1394ماهانه برای دوره زمانی فروردین  

است.   شده  قیمتاستفاده  به  مربوط  شامل  اطلاعات  ها، 

فروشی و  در سطح کشتار و خرده  قیمت گوشت گوسفند

گوسفند زنده، از شرکت سهامی پشتیبانی امور دام گرفته  

  ، شده  دام کشتار  هوزن لاش  . اطلاعات مربوط به شده است

  کشتار و حفاظت از گوشت در برابر فساد   هشاخص هزین

آوری شده از سوی مرکز آمار ایران که  های جمعاز داده

این   توسط  ه  آمد  بدست  شود، یم  منتشر    مرکزماهانه 

بازاریابی در سطح    یه. به منظور تعیین میزان حاشاست

در  فروشیخرده  -فروشیعمده گوسفند  گوشت  قیمت   ،

-خردهاز قیمت گوشت گوسفند در سطح    کشتارگاه سطح  

  یهبه منظور تعیین میزان حاشهمچنین    کسر شد.   فروشی

قیمت گوشت    ،فروشیعمده  -بازاریابی در سطح مزرعه

از قیمت گوشت گوسفند در    دامداری گوسفند در سطح  

   کسر شد.  کشتارگاهسطح 

 
Table (1) Filters and roots of seasonal random walks 

Filter Roots Frequency 
Cycles 

 
Length 

(1 − 𝐿) 1 0 0 -- 

(1 + 𝐿) -1 π 6 2 

(1 + 𝐿2) ±𝑖 
𝜋

2
 3 4 

(1 + √3𝐿 + 𝐿2) −
1

2
(1 ± √3𝑖) 

5𝜋

6
 5 2/4 

(1 − √3𝐿 + 𝐿2) 
1

2
(1 ± √3𝑖) 

𝜋

6
 1 12 

(1 + 𝐿 + 𝐿2) −
1

2
(√3 ± 𝑖) 

2𝜋

3
 4 3 

(1 − 𝐿 + 𝐿2) 
1

2
(√3 ± 𝑖) 

𝜋

3
 2 6 

 

 نتایج و بحث 

در سطح کشتارگاه   قیمتی  متغیر ریسک  استخراج  برای 

نظر گرفتن درجات مختلف   با در  های  ، مدلqو    pابتدا 

برآورد و در نهایت با توجه به نتایج و  ARIMAمختلف  

( بیزین  شوارتز  معیار  از  استفاده   SBC   ،)ARIMAبا 

عنوان معادله میانگین انتخاب شد. در ادامه به  به (3,0,2)

منظور اطمینان از ثابت بودن و یا متغیر بودن واریانس  

( از آزمون ضریب وایت استفاده  ARCHجمله خطا )اثر  

داری آماره آزمون، فرضیه وجود  شد. با توجه به معنی

به    ARCH(1,0)پذیرفته شد. در نهایت مدل   ARCHاثرات  

مناسب مدلعنوان  و  توضیح  جهت  مدل  سازی  ترین 

به    GARCH(1,1)مدل    نوسانات انتخاب گردید. همچنین

مناسب مدلعنوان  و  توضیح  جهت  مدل  سازی  ترین 

 فروشی انتخاب گردید. نوسانات ریسک قیمتی خرده

  متغیرهای  تحلیل   در  گام  اولین  متغیرها  ایستایی  بررسی

داده  .است  زمانی  سری اینکه  به  توجه  مورد  با  های 
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ماهانه می باشند، استفاده در مطالعه حاضر به صورت 

انجام   ماهانه  به صورت  متغیرها  برای  ایستایی  آزمون 

-( و مقایسه آماره2بر اساس نتایج جدول )گرفته است.  

های حاشیه  برای متغیر  𝐵𝑀ای محاسبه شده آزمون  ه

مزرعه سطح  در  ) عمده  -بازاریابی  (، 𝑀𝐹𝑊فروشی 

فروشی  خرده  -فروشیحاشیه بازاریابی در سطح عمده

(𝑀𝑊𝑅قیمت در ،)  سطح کشتارگاه   (𝑃𝑊 قیمت در سطح ،)  

در سطح   ، ارزش گوشت عرضه شده(𝑃𝑅)  فروشیخرده

ارزش گوشت عرضه شده در سطح  (،  𝑃𝑊𝑄𝑅کشتارگاه )

) (،  𝑃𝑅𝑄𝑅)  فروشیخرده بازاریابی  هزینه  (، 𝐾شاخص 

عمد از  بازریابی  هزینه  تا هشاخص  )کشتارگاه(  فروشی 

خرده سطح  𝐻) فروشیسطح  در  قیمتی  ریسک   ،)

فروشی  ( و ریسک قیمتی در سطح خرده𝑅𝑊کشتارگاه ) 

(𝑅𝑅 )داری آماری  با مقادیر بحرانی، بیانگر عدم معنی𝑡1  

احتمال   است. رد فرضیه    10در سطح  𝜋1درصد  = 0   

( است. آزمون 0دهنده وجود ریشه واحد در تناوب )نشان 

ریشه مرکبوجود  فصلی  واحد  فرضیه1های  عدم  ،  های 

𝐻𝑘0: 𝜋𝑘 = 𝜋𝑘+1 = 0  𝑓𝑜𝑟 𝐾 = در    3.5.7.9.11

برابر فرضیه گزینه مبنی بر وجود حداقل یک ریشه واحد  

آزمون   آماره  از  استفاده  با  صفر،  مخالف     𝐹فصلی 

دهنده  گیرد که نتایج آن در جدول فوق نشانصورت می

به دلیل ایستا      فصلی در متغیرها است.وجود ریشه واحد  

با   ساختگی  رگرسیون  از  پرهیز  برای  متغیرها،  نبودن 

هم جوهانسون  آزمون  از  مدلاستفاده  ها انباشتگی 

دهد  ( نشان می3بررسی شد. نتایج بدست آمده از جدول )

منتفی   مدل  این  مورد  در  ساختگی  رگرسیون  بحث  که 

   است.

 

 

Table (2): BM Unit root test results 
 

null hypothesis 
𝑴𝑭𝑾 

 
𝑴𝑭𝑾 𝑷𝑾 𝑷𝑹 

 
𝑷𝑾𝑸𝑹 𝑷𝑹𝑸𝑹 𝑲 𝑯 𝑹𝑹 𝑹𝑹 Critical 

value 

𝝅𝟏 = 𝟎 𝒕𝟏 2.34 0.43 2.12 1.97 0.87 0.46 1.03 1.99 -2.15 2.32 - -2.96 

𝝅𝟐 = 𝟎 𝒕𝟐 -3.05 -2.66 -2.75 -2.85 0.08 -0.69 3.80 -0.97 -3.59 2.46 - -2.36 

𝝅𝟑 = 𝝅𝟒 = 𝟎 𝑭𝟑,𝟒 1.95 8/48 4.36 3/81 0.63 2.81 0.77 2.86 0.61 11.21 4.86 

𝝅𝟓 = 𝝅𝟔 = 𝟎 𝑭𝟓,𝟔 5.84 4/82 7.22 8.84 2.66 0.92 3.06 7.81 6.63 
3.15 4.86 

𝝅𝟕 = 𝝅𝟖 = 𝟎 𝑭𝟕,𝟖 4.44 7/66 
5.19 

5.03 2.59 3.39 0.27 12.84 5.31 
4.52 4.86 

𝝅𝟗 = 𝝅𝟏𝟎 = 𝟎 𝑭𝟗,𝟏𝟎 3.72 6/68 
1.85 

5.57 0.31 1.15 7.33 2.19 4.14 
6.11 4.90 

𝝅𝟏𝟏 = 𝝅𝟏𝟐 = 𝟎 𝑭𝟏𝟏,𝟏𝟐 7.27 2.11 2.81 1.93 2.35 1.68 6.26 11.54 0.66 5.11 4.90 

 

 Table (3): The Results of Johansen Cointegration Test 

null hypothesis 
max

 Trace 

Critical value 

 5 percent level 

(max
)  

5 percent level  

(Trace) 

𝑟 = 0 333 867.1 14.26 197.4 

𝑟 ≤ 1 143.3 535 52.4 159.5 

𝑟 ≤ 2 132.9 391.7 46.2 125.6 

𝑟 ≤ 3 120.5 258.8 40.1 95.7 

 
1  Seasonal complex roots 

https://www.researchgate.net/figure/The-Results-of-Johansen-Cointegration-Test_tbl3_283046309
https://www.researchgate.net/figure/The-Results-of-Johansen-Cointegration-Test_tbl3_283046309
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𝑟 ≤ 4 71.3 138.3 33.9 69.8 

𝑟 ≤ 5 50.7 67 27.6 47.9 

𝑟 ≤ 6 13.5 18.3 21.1 29.8 

 

زایی هاسمن را برای متغیر  ( نتایج آزمون درون4جدول )

( رابطه  در سطح کشتار گوشت گوسفند در  و  1قیمت   )

( درون5جدول  خرده(  قیمت  گوشت  زایی   فروشی 

( بیانگر  4جدول ) دهد. ( را نشان می2گوسفند در رابطه )

زا بودن قیمت در سطح کشتار در رابطه  رد فر  درون

صورتی1) در  است   )( جدول  فر   5که  تایید  بیانگر   )

خردهندرو قیمت  بودن  گوسفند  زا  گوشت  فروشی 

( است که این نتیجه با مطالعه برستر و مارش 2دررابطه )

همخوانی دارد و از روش معادلات همزمان برای برآورد  

می درجهاستفاده  شرط  است  ذکر  به  لازم  و  شود.  ای 

.ای در معادلات برقرار استرتبه

 
Table (4): The results of the Hausman test on the price variable at the slaughter level 

Variable Coefficient t statistic p-value 

The residual of the first stage of the 

Hausman test 
0.02 0.11 0.91 

 
Table (5): The results of the Hausman test on the price variable at the retail level 

Variable Coefficient t statistic p-value 

The residual of the first stage of the 

Hausman test 
-3.62 -3.98 0.000 

 

( الگوی  از برآورد  )1نتایج حاصل  )( در  2( و    ( 6جدول 

ارائه شده است. بررسی اثر متغیرهای قیمت کشتارگاه،  

ارزش گوشت تولیدی در سطح کشتارگاه، ریسک قیمتی  

،  19-فروشی و متغیرهای موهومی کوویددر سطح عمده

دی، بهمن و اسفند    حذف نرخ ارز ترجیحی و تغییر ماه

فروشی گوشت گوسفند نشان از  عمده  -در سطح مزرعه

دار تمامی متغیرها به جزء ارتباط مستقیم )مثبت( و معنی 

متغیرهای شاخص هزینه کشتار و ارزش گوشت تولیدی  

شده   محاسبه  کشش  مقادیر  دارد.  کشتارگاه  درسطح 

  -بودن حاشیه بازاریابی سطح مزرعه  پذیربیانگر کشش

کشتارگاه  عمده قیمت  متغیر  تغییرات  به  نسبت  فروشی 

گونهاست.   افزا  یابه  با  ق  یدرصد  1  شی که    متی در 

سطح    ،کشتارگاه در  گوسفند  گوشت  بازاریابی  حاشیه 

واکنش   .یابدمی  افزایش  درصد  10/1کشتارگاه    -مزرعه

فروشی گوشت گوسفند  عمده  – زاریابی مزرعه  حاشیه با

فروشی،  نسبت به متغیرهای ریسک قیمتی در سطح عمده

کوویدهمه بسیار    19-گیری  ترجیحی  ارز  نرخ  حذف  و 

و   معکوس  ارتباط  بیانگر  نتایج  همچنین  است.  ناچیز 

دار شاخص هزینه کشتار بر حاشیه بازاریابی در  معنی

 سطح مذکور است.  

عمده سطح  ارزش  خرده  -فروشیدر  متغیر  فروشی 

خرده سطح  در  شده  عرضه  ،  (𝑃𝑅𝑄𝑅) فروشیگوشت 

فروشی و  اثر مستقیم و متغیرهای قیمت خرده  19-کووید

داری بر حاشیه  مستقیم ومعنی اثر    19-گیری کوویدهمه

عمده سطح  در  دارد.  خرده  -فروشیبازاریابی  فروشی 

تغییر  شاخص هزینه حفاظت از گوشت در برابر فساد و  

عمده سطح  در  اسفند  و  بهمن  دی،  گوشت  ماه  فروشی 

-اثر معکوس بر حاشیه بازاریابی در سطح عمده  گوسفند

بازاریابی  خرده  -فروشی حاشیه  واکنش  دارد.  فروشی 

قیمت متغیر  به  هزینه  و  فروشی  خرده  نسبت  شاخص 

برابر فساد کشش از گوشت در  با  حفاظت  پذیر است و 

قیمت  1افزایش   در  حاشیه  خرده  درصدی  فروشی، 

-خرده  -فروشیبازاریابی گوشت گوسفند در سطح عمده

می  58/1فروشی   افزایش  افزایش  درصد  با  و    1یابد 

شت در برابر  درصدی در شاخص هزینه حفاظت از گو
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-فساد، حاشیه بازاریابی گوشت گوسفند در سطح عمده

می  17/1فروشی  خرده  -فروشی کاهش  یابد.   درصد 

عمده بازاریابی  حاشیه  فروشی  خرده  -فروشیواکنش 

همه به  نسبت  گوسفند  کوویدگوشت  بسیار    19-گیری 

است. خرده  ناچیز  سطح  در  قیمتی  اثر  ریسک  فروشی، 

برحاشیه   عمدهمثبت  فروشی  خرده  -فروشیبازاریابی 

 دار نیست.  دارد ولی به لحاظ آماری معنی 

منفی   هزینه  رابطه  شاخص  و  کشتار  هزینه  شاخص 

هزینه عنوان  )به  فساد  برابر  در  بازاریابی(  حفاظت  های 

های بازاریابی، حاشیه  دهد که با افزایش هزینهنشان می

دلیل افزایش  یابد که ممکن است به  بازاریابی کاهش می

ای  های مداخلهقیمت تمام شده در سطح مزرعه و سیاست

مصرف خرید  قدرت  کاهش  از  جلوگیری  برای  -دولت 

برای ریسک    محاسبه شدهکنندگان باشد. علامت ضریب  

سطح   در  قیمتی  ریسک  و  کشتارگاه  سطح  در  قیمتی 

نظریهفروشی  خرده و  مطابق  است  بوده  اقتصادی  های 

توان نتیجه گرفت که چنانچه نوسانات قیمت محصول می

خرده و  فرآوری  سطح  در  یابد  نهایی  افزایش  فروشی 

علامت   بود.  خواهیم  بازاریابی  حاشیه  افزایش  شاهد 

دار حذف نرخ  ضرایب رگرسیون بیانگر اثر مثبت و معنی

بر حاشیه بازاریابی    19-ارز ترجیحی و اثر مثبت کووید

رسیون  فروشی است. همچنین ضرایب رگعمده  -مزرعه

و اثر منفی حذف    19-دار کوویدبیانگر اثر مثبت و معنی

حاشیه  بر  بازاریابی  حاشیه  بر  ترجیحی  ارز  نرخ 

عمده است.خرده  -فروشیبازاریابی  بررسی     فروشی 

عوامل مؤثر بر حاشیه بازاریابی گوشت گوسفند بیانگر  

اثر غالب متغیر قیمت کشتارگاه بر حاشیه بازاریابی در  

افزایش قیمت  کشتارگاه است.    -سطح مزرعه این رو  از 

ها نقش مهمی در افزایش  خدمات ارائه شده در کشتارگاه

دارد.   بازاریابی  بر  حاشیه  عامل  مؤثرترین  همچنین 

فروشی،  خرده  -فروشیحاشیه بازاریابی در سطح عمده

فروشی است. بررسی متغیر ریسک قیمتی در  قیمت خرده

عمده خرده  فروشی سطح  عدم    فروشیو  که  داد  نشان 

ثبات قیمت ، اثر مستقیم  بر حاشیه بازاریابی دارد. اگر  

این سط بازاریابی در  به  وحچه واکنش حاشیه  ح نسبت 

باشد اما کاهش ریسک قیمت  پذیر نمیریسک قیمتی کشش

تواند نقش مؤثری در تعدیل حاشیه بازاریابی و کاهش  می

 فروشی داشته باشد.  در سطح خردهقیمت 
Table (6) results of estimating equation (1) and (2) 

Level Variable Coefficient t statistic Elasticity 

 

 

 

 

 

 

marketing Margin of farm-

wholesale 

𝑃𝑤 ***0.82  35.39  1.10 

𝑃𝑤𝑄𝑅 0.00 0.25 0.002 

𝐾 ***242.4- -5.04 -0.13 

𝑅𝑤 **0.11 2.16 0.01 

𝐷𝐶𝑂𝑉 1371.2 0.38 0.0007 

𝐷𝐸𝑋𝐶𝐻 ***21845 2.87 0.004 

𝐷1 *4350.4 1.82 0.002 

𝑅2 = 0.99 

 

 

 

 

 

𝑃𝑅 0.19 *** 7/18 1.58 

𝑃𝑅𝑄𝑅 0.00 *** 4.05 0.61 

𝐻 -492.24 *** -3.71 -1.17 
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marketing Margin of wholesale 

– retail 
𝑅𝑅 0.06 0.59 0.04 

𝐷𝐶𝑂𝑉 18076 ** 2.21 0.05 

𝐷𝐸𝑋𝐶𝐻 -9591.3 -0.51 -0.01 

𝐷1 -3077.9* -0.59 -0.007 

𝑅2 = 0.91 

 

 گیری و پیشنهادها نتیجه 

بخش   به   توجه  با در  قیمت  و  تولید  نوسانات  وجود 

اهمیت و  گوسفند  قیمت   کشاورزی    برای   گوشت 

کنندگان و همچنین  مصرف  خرید  قدرت  و  تولیدکنندگان

گوشت   قیمت  تغییرات  از  کشور  سیاستگذاران  نگرانی 

و  حذف نرخ ارز ترجیحی،    19-گیری کوویدناشی از همه

رفتار حاشیه بازاریابی گوشت گوسفند  پژوهش حاضر  

 را مورد بررسی قرار داده است.

کووید  مثبت  اثر  بیانگر  بازاریابی    19-نتایج  حاشیه  بر 

بر   19-دار کوویدفروشی اثر مثبت و معنیعمده -مزرعه

فروشی است که با خرده  -فروشی حاشیه بازاریابی عمده

سازگار است.   (2021هیرونن و همکاران )  نتیجه مطالعه

مطالعه   )در  همکاران  و  خرده  (2021هیرونن  -حاشیه 

گیری  دار در طول همهروشی فلفل سبز به صورت معنیف

آن   19-کووید بیانگر  نتایج همچنین  است.  یافته  افزایش 

فروشی  عمده  -واکنش حاشیه بازاریابی مزرعهاست که  

فروشی گوشت  خرده  -فروشیو حاشیه بازاریابی عمده

بسیار ناچیز است   19-گیری کوویدگوسفند نسبت به همه

علی همهو  تاثیر  کووی رغم  و    19-دگیری  عرضه  بر 

تقاضای محصولات، قیمت تمام شده و تجارت خارجی 

حاشیه تغییر    محصولات،  گوسفند  گوشت  بازاریابی 

دهد افزایش  نتایج نشان میچندانی نداشته است. همچنین  

معنی افزایش  سبب  کشتارگاه  قیمتی  ریسک  در  در  دار 

مزرعه بازاریابی  در  عمده  -حاشیه  افزایش  و  فروشی 

خرده قیمتی  حاشیه  ریسک  در  افزایش  سبب  فروشی 

عمده میخرده  -فروشیبازاریابی  افروشی  این  شود.  ز 

می گوشت  رو،  بازاریابی  عاملان  که  گرفت  نتیجه  توان 

دهند.  رفتاری ریسک گریز را از خود نشان می  گوسفند

افزایش    منجر به    ریسک قیمت   در صورت افزایش یعنی  

  وجود تمرکز بالای دولت   .بازاریابی خواهیم بود  شیهحا

بر بخش فرآوری، ناتوانی بخش خصوصی در رقابت با  

قیمت خدمات کشتارگاهی  بالای  این بخش و حساسیت 

نهاده بازار  سامانه  به  جمله   نسبت  از  مصرفی  های 

های کشور را دچار  مواردی است که ساختار کشتارگاه

رسد شکست انحصار در  مشکل نموده است. به نظر می 

ثبات  کشتارگاه راهکارهای  جمله  از  رقابت  ایجاد  و  ها 

همچنین برای  ها در سطح کشور است.  قیمت در کشتارگاه

تأمین   بازاریابی،  حاشیه  حفظ  و  قیمت  ریسک  مدیریت 

داخلی  نهاده  تولید  از  حمایت  مناسب،  قیمت  با  دام  های 

شرایط  نهاده  با  بانکی  تسهیلات  تخصیص  دام،   های 

ت مناسب به دامداران، بیمه برای پوشش ریسک نوسانا

نهاده بهبود  قیمت  و  آتی  قراردادهای  از  استفاده  یا  ها 

زنجیره تأمین برای کاهش هزینه تولید و خرید تضمینی  

 شود. دام پیشنهاد می
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